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PaperToWeb vuole diminuire la distanza tra
prospect e acquisto, tra acquirente e prodotto.

superare le barriere
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Scenario usuale

Al prospect viene consegnato un volantino
contenente un'offerta.

E' interessato.

Per aderire 1l cliente dovra' recarsi entro una certa
data nel punto vendita selezionato.

Si pone una barriera all'adesione che abbatte la
redemption dell'iniziativa.
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SUPERARE le BARRIERE.

Il [imite della carta stampata €' infatti quello di non permettere interattivita', suscita un
interesse che non puo' essere soddisfatto al momento. E' un mezzo di marketing differito.

La forza e’ quella di essere diffuso, relativamente economico, ben accettato e facilmente
distribuibile.

L'ideale ' Unire i vantaggi del supporto cartaceo con le possibilita’ di interazione

proprie di internet, il tutto senza perdere immediatezza aumentando cosi' il vantaggio
competitivo.

- tutti i diritti riservath
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Scenario ottimale

Al Prospect viene dato un volantino contenente
un‘offerta.

E' interessato.

Per aderire il cliente potra recarsi entro una certa data nel punto vendita selezionato.

Oppure

Potra semplicemente raggiungere con un solo
click un'apposita pagina internet per aderire
iIstantaneamente all'offerta.

- tutti i diritti riservath
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Con l'applicazione PaperToWeb il prospect riceve la
promozione/pubblicita’ cartacea e se interessato attraverso il suo
smartphone (ed es. iphone) con un click raggiungera' la pagina
iInternet dove sara' possibile concludere la transazione.

I tutto iIstantaneamente, senza doversi recare in nessun posto
ed in totale sicurezza.

PaperToWeb avvicina cliente e prodotto, fruitore e

servizio.

6

- tutti i diritti riservath
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Funzionamento: la comunicazione stampata contiene un parjicolare codice che interpretato
dal cellulare permette di raggiungere con il medesimo unagagina internet associata al codice
stesso. La pagina puo' essere di varia natura, ad es. infgpfmativa o di acquisto.
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Ovviamente rimangono valide le opportunita' date dalla comunicazione cartacea. La
scorciatoia verso internet ne aggiunge una!

tutti i diritti riservatt:


http://www.qualysource.com/

L“ Qualy
<D Source

Rlcunt Scenart

Acquisto online (catalogo, promozione).

Su volantini, pubblicita' su giornali o cataloghi €' presente la possibilita' di avere sconti nel
caso avvenga l'acquisto del prodotto/servizio.

L'utente puo' aderire alla promozione direttamente online attraverso lo smartphone con un
semplice click.

Si capitalizza la possibilita' dell'acquisto d'impulso sommando tutti i vantaggi della
comunicazione cartacea e di quella online.

tutti i diritti riservatt:
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Catalogo interattivo.

Sara posibile approfondire attraverso internet le informazioni del catalogo associando ad
ogni pagina un particolare codice.

l| catalogo potra' essere cosi' pensato in modo piu' emozionale lasciando ad internet la parte
dedicata ai dati, e alle caratteristiche tecniche. Il catalogo invecchiera' anche meno perche’
gli aggiornamenti saranno sulla parte online.

Si potranno avere filmati, visuali a 360 gradi, tabelle comparative, ossia tutta la gamma delle
funzionalita' proprie di internet.

Catalogo interattivo con acquisto online: oltre alla parte informativa si potra' anche
acquistare gli oggetti direttamente dallo smartphone.

- tutti i diritti riservath
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Fattl e dat

Fatti e dati sulle tecnologie impiegate nell'applicazione
PaperToWeb.
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Il Contesto

Diffusione utenti di telefonia mobile nel mondo

World: 3,6B Users

Europa: 466M Users (trend per il 2008 +10% +15%)
USA: 260M Users

IT: 71M Users

Il mercato degli Smatphone 3G €' in crescita , inoltre stanno proliferando le versioni touch
screen che avendo uno schermo piu’ grande portano l'utente ad una maggiore
propensione alla navigazione e mettono a disposizione piu' spazio per per la fruizone di
servizi a valore aggiunto.

Da giugno a tutto settembre sono stati venduti nel mondo poco meno di 40 milioni di
smartphone, un salto in avanti del 28% rispetto allo stesso periodo dello scorso anno che
porta i telefonini intelligenti a rappresentare oggi il 13% (in salita dall'11% del secondo
trimestre 2008) del mercato complessivo dei cellulari.
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- tutti i diritti riservath
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MicroBrowsing

Gli smartphone permettono di navigare internet con browser oggi sempre piu'
assimilabili a quelli per pc.

Preview Internet Explorer Mobile 6 with Microsoft’s free emulator

Posted by Zach Epstein on Mov 12, 2008 1:58 pm L) 6 Comments

Filed in Software, Windows Mobile

e
D

tutti i diritti riservatt:
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La tecnologia de1 codicl a barre

| moderni smartphone hanno la possibilita’ di associare a particolari codici a barre
informazioni come ad esempio un indirizzo internet.

Bastera' inquadrare il codice con la fotocamere e cliccare per essere portati ad una
specifica pagina internet con il cellulare stesso.
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BOARDINE PAYIESY

|AboutUs

i ‘When you are traveling on select tineraries from Chicago O'Hare (ORD), Los Angeles Interational (LAX) and Santa Ana Jonn
A.com @ Wayne/Qrange County (SNA) airports, you now have the option to have your boarding pass sent directly to your mobile phone or
WM TRAVEL FORAVEAR | other mobile device — saving paper and time. Elgible tineraries include non-stop flights with only one passenger listed in the record
locator". Follow the easy steps below for your next appicabie flioht from ORD, LAX or SHA:
Need more miles?
miles How to use the new Mobile Boarding Pass

1. Check in on AA.com (or AA.com Mabile). Choose "Email for use on Cell

[ AMERITRADE Phone or ather Wobie Device” option and include the e-mail address for your

Eam up 025,000 miles web-enabled moble phone andior mobie device.
st
2. Check your email from your mobile device. Follow the link on the email
Discouns & Tiple Miles. 1o retrieve your lfobie Boarding Pass.
e
oo
B carn 25,000 3. Save the boarding pass to your device. Cick he Save Soardng Pass”  [pigices e
g bonus miles outton directy below, e barcode o Save [0 your phione for easy access at 28
the security checkpoint (check your phone/PDA manual o locate where the. 213
Boarding Pass will save). R
Ceranrs
4. Proceed to Security. When you arrive at security, make sure the entire 0045 AM.
barcode is visile on the screen of your mobile phone or mobie deviceand R
have e backight Sefing set o he brigtest mode possile. I you have any oo
problems, you will be given the opportunity to print a paper boarding pass at OuloaiPert, O
the self-service machines. o

The new boarding passes are now avaiable for Chicago O' fights and
willbecome avaiiable for Los Angeles and John Wayne outbound fights starting on = ot B v puskio o S Senvice Machc
November 17. ———
= i thsucurity chockpolt o th TS4,
For addtional information about Mobile Boarding Passes, vist FAQs. o the boseing o ot 1.

~Otner itineraries that do. aiteria are not elig senvice. e e e e
a3 paper boacingpass t 3 Sl Sevce

aetidairitti riserva
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